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Com 25 anos de carreira artistica, é atualmente o Maestro Titular e Diretor
Artistico da Orquestra Sinfonica de Cordeirépolis-SP (desde 2013), atua como
Coordenador Pedagégico na “Escola Gratuita de Misica Wagner Roveda - Cordeirépolis,
é empresario na area de eventos sociais e corporativos, proprietario da empresa
“Horizon Musica” (desde 2012) e atuou como Secretario Municipal de Cultura, Turismo e
Eventos no Municipio de Cordeirépolis/SP (2019 - 2024).

Produtor Cultural especialista na elaboraciao e gestao de projetos realizados
através de Leis de Incentivo Fiscal (Lei Rouanet e ProAC) e Leis de Fomento Cultural (Lei
Aldir Blanc, Lei Paulo Gustavo e Politica Nacional Aldir Blanc), tem experiéncia na analise
e avaliacdo do mérito cultural na area, além de 6 projetos de Lei de Incentivo a Cultura
no ambito Federal (Lei Rouanet) aprovados, captados, executados e finalizados nos
altimos 5 anos.

Como Secretario Municipal de Cultura, Turismo e Eventos implantou através de
lei propria o Sistema Municipal e Cultura da cidade de Cordeirépolis e além disso foi o
responsavel pela elaboracao e publicacao de editais referentes a Lei Emergencial de
Cultura (Lei Aldir Blanc 1) e Lei Paulo Gustavo e recentemente pelo processo de
Habilitacdo do Municipio para a Politica Nacional Aldir Blanc (PNAB), operando a
plataforma de convénio federal “Transferegov”, e ofertando, através da SIPAPE,
consultoria para elaboracao das minutas e editais a diversos municipios paulistas.
Operou também a implantacdo de convénios com Organizacoes Sociais (OS) na area da
cultura (Lei 13.019/2017 - MROSC) coordenando a execucao de termos de fomento e
colaboracao, além de suporte técnico a producao e aprovacao de Planos de Trabalho.
Ainda a frente da Secretaria, foi o produtor executivo do “Cordeirofolia” (2020, 2023 e
2024) sendo este um dos maiores Carnavais do Interior Paulista reunindo publico
superior a 80 mil pessoas por edicao.

Atuou como Educador e Supervisor Educacional, durante 16 anos no “Projeto
Guri” além de participar de diversos encontros e eventos culturais a Nivel Nacional como
“Encontro Nacional de Gestores de Cultura - Vitéria/ES-2023 e a 4° Conferéncia Nacional
de Cultura - Brasilia- 2024. Estudou Musica no Conservatdrio de Tatui/SP, Universidade
Estadual de Campinas (UNICAMP), além de Artes Visuais na UNIP - Universidade

Paulista. .
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Paulo Luiz Martimiano
Oficina - Elaboracao de
Projetos Culturais

Leia o edital cuidadosamente: Cada edital de seleciao tem regras

Entendimento egspecificas sobre formatacio, elegibilidade, temas e o tipo de projetos
Profundo do aceitos. A primeira tarefa é entender exatamente o que a banca esta

Edital

Defina uma
Proposta
Relevante
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rd ~
84

Impacto
Cultural e
Social

Metodologia
Clarae
Coerente
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Planejamento

Estruturado
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Orcamento
Realista e
Detalhado

~ ”~
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>

procurando.

Faca anotacoes dos requisitos e crie um checklist com todos os pontos que
o projeto precisa cobrir. Nao perca prazos e esteja atento a detalhes como
limite de paginas, formato do arquivo e documentacao obrigatéria.

Escolha um tema que dialogue com o edital: Certifique-se de que o tema
do seu projeto cultural esta alinhado com o propésito da selecao. Projetos
que atendem demandas sociais, culturais e politicas atuais tém maior
chance de sucesso.

Destaque a relevancia social e cultural do seu projeto. Explique como ele
contribui para a comunidade e o publico-alvo. Mostre inovacao, sem perder
aclareza.

Explique o impacto cultural e social do seu projeto: Mostre a banca como
o projeto vai impactar positivamente a comunidade e o publico-alvo.
Aborde questdées como inclusdao, acessibilidade e valorizacido da
diversidade cultural.

Use dados e exemplos concretos para embasar seus argumentos. Por
exemplo, cite experiéncias anteriores ou pesquisas que demonstrem a
importancia do projeto para o contexto local.

Defina objetivos claros e mensuraveis: Os objetivos do projeto devem ser
precisos e realistas, permitindo uma avaliacao objetiva pela banca. Separe
objetivos gerais (o que vocé espera alcancar com o projeto) dos objetivos
especificos (etapas e resultados mais concretos).

Metodologia é a descricdo do caminho que serad seguido para realizar o
projeto, de forma a cumprir os objetivos propostos. Use o0 método SMART
(especifico, mensuravel, alcancavel, relevante, com prazo definido) para
formular os objetivos.

Crie um cronograma de desenvolvimento do projeto: Divida as etapas da
elaboracao do projeto (pesquisa, escrita, orcamento, revisao) e determine
prazos para cada uma. Isso vai te ajudar a nao deixar tudo para a ultima
hora.

Defina marcos importantes, como data de revisao do orcamento, finalizacao
de parcerias e coleta de documentos. Um cronograma detalhado
demonstra organizacao para a banca.

Elabore um orcamento transparente: O orcamento é uma das partes mais
criticas de um projeto. Ele deve ser detalhado e realista, refletindo todos
0s custos necessarios para a execucao do projeto (cachés, transporte,
producdo, comunicacio, equipamentos etc.). Use tabelas para facilitar a
visualizacao

Evite superestimar ou subestimar os custos. Considere imprevistos e inclua
uma reserva técnica (geralmente em torno de 10% do valor total). Lembre-
se de justificar cada despesa no orcamento.
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Oficina - Elaboracao de
Projetos Culturais

Dicas:

Cronograma
Detalhado

Divida as etapas com clareza: Um cronograma bem estruturado deve
indicar o tempo necessario para cada atividade, desde a fase de pré-
producao até a execucao final. Ele deve ser pratico e viavel dentro do
periodo de realizacao do projeto.

’@‘ Utilize graficos como o Grafico de Gantt para representar o cronograma
= visualmente, facilitando o entendimento da banca.

. Apresente a equipe com clareza: Detalhe quem sao os profissionais

qu!pe envolvidos no projeto, suas funcoes e qualificacoes. A banca deve sentir

Qualificada confianca de que a equipe é competente e capaz de entregar o projeto
conforme o proposto.

s - Inclua curriculos resumidos e destaque a experiéncia prévia da equipe em
projetos culturais semelhantes. Quanto mais experiente for a equipe, maior
a confianca da banca.

di

Elabore uma estratégia de divulgacio eficiente: Mostre como vocé

» PIanp d? pretende alcancar o publico-alvo. Inclua acées em redes sociais, midia

Comunicacao € yadicional, e-mail marketing, parcerias com influenciadores ou
Divulgacdo  jnstituicoes culturais.

z Apresente indicadores de sucesso (ex: niUmero de visualizacoes, publico
esperado, interacoes nas redes sociais). Um bom plano de comunicacio
aumenta a visibilidade do projeto e pode ser decisivo na aprovacao.

~
rd

IES)

e Demonstre a sustentabilidade do projeto: Explique como o projeto pode
Sustentabilidade gerar desdobramentos futuros ou se sustentar apés a sua conclusio (ex:
1 eParcerias  reaplicacdo em outras localidades ou eventos semelhantes).

Mostre parcerias estratégicas que fortalecem o projeto. Isso inclui
apoiadores financeiros, parceiros institucionais ou outros projetos culturais
gue possam agregar valor.

\NI/
=P)
/1\

Avaliacioe Descreva mecanismos de monitoramento e avaliacdo: Mostre a banca
Monitoramento €@Mo vocé vai acompanhar o andamento do projeto e garantir que os

objetivos estiao sendo atingidos. Defina indicadores de sucesso e métodos
para medir o impacto.
@: Inclua um plano de avaliacdo que demonstre flexibilidade para ajustes

durante a execucao. Mantenha transparéncia nos resultados.

NI/

b4

Revise seu projeto minuciosamente: Erros de formatacao, ortografia ou
inconsisténcias no contetido podem prejudicar a avaliacao do projeto. Leia
o documento varias vezes e peca feedback de colegas ou profissionais da
area antes de enviar.

Se possivel, peca para alguém que nao esteja diretamente envolvido no
projeto revisar o texto, pois um olhar externo pode identificar pontos de
melhoria.

Revisao e
Feedback

\N1/
=P)
/1\
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CRITERIOS DE AVALIAGAD

/1) QUALIDADE DO PROJETO

Qualidade do Projeto - Coeréncia do
objeto, objetivos, justificativa e metas do
projeto - A andlise devera considerar, para
fins de avaliacao e valoracao, se o contetdo
do projeto apresenta, como um todo,
coeréncia, observando o objeto, a
justificativa e as metas, sendo possivel

visualizar de forma evidente os resultados

gue serdo obtidos.

Coeréncia do objeto, objetivos, justificativa e metas
do projeto.
Deve-se observar se hd uma apresentacao clara dos

resultados a serem obtidos.

- Coeréncia: Todos os componentes do projeto

devem se conectar logicamente.

O conceito do projeto deve estar alinhado com os

objetivos de promover a cultura e inclusao social.

PONTOS DE ATENGAO:

1. Objetivos Claros: Use verbos de acdo que descrevam os resultados desejados (ex. "proporcionar",

"incluir", "sensibilizar").

2. Justificativa Légica: Demonstre a importancia cultural deste projeto para o publico.

3. Metas Conectadas: As Metas devem ser “um guia” para se alcancar os objetivos propostos

/3) RELEVANCIA DA AGAiD PROPOSTA

Relevancia da acio proposta para o cenario
cultural do MUNICIPIO- A analise devera
considerar, para fins de
valoracdo, se a acao contribui

avaliacao e
para o
enriquecimento e valorizacdo da cultura do
MUNICIPIO.

Enriquecimento e valorizacdo da cultura local

Valoracao - o projeto valoriza a cultura local?

Tem aspectos caracteristicos que representam e

valorizam a comunidade onde esta inserido? O
publico-alvo é local?

PONTOS DE ATENGAO:

1. Valorizacao Regional: Detalhar como o projeto se conecta com tradicdes culturais locais.
2. Publico alvo: Detalhar como a acao cultural ira atingir a populacao local e qual transformacao se

espera obter.

67 INTEGRAGAO COMUNITARIA

Aspectos de integracao comunitaria na acao
proposta pelo projeto - considera-se, para fins
se o projeto
apresenta aspectos de integracdo comunitaria,

de avaliacdo e valoracao,

em relacdo ao impacto social para a inclusdo
de pessoas com deficiéncia, idosos e demais
grupos de histérica
vulnerabilidade econémica/social.

em situacao

Integra aspectos comunitarios, priorizando
grupos em situacao de vulnerabilidade.

Impacto Social: O projeto deve explicar como
promovera a inclusdo e o acesso a cultura,
especialmente para pessoas com deficiéncia,
idosos e grupos vulneraveis.
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PONTOS DE ATEIII;E
1.
deficientes e programacao voltada para esses grupos.

Inclusdo: Especificar acdes que garantam a acessibilidade do projeto, como conducdes para

2. Valorizacao Regional: Detalhar como o projeto se conecta com tradicdes culturais locais.

D)GUEHENGIH DA PLANILHA ORGAMENTARIA E CRONOGRAMA

Coeréncia da planilha orcamentaria e do cronograma
de execucao nas metas, resultados e desdobramentos
do projeto proposto - A andlise deverd avaliar e
valorar a viabilidade técnica do projeto sob o ponto de
vista dos gastos previstos na planilha orcamentaria,
sua execucdo e a adequacdo ao objeto, metas e
objetivos previstos. Também deverd ser considerada,
para fins de avaliacdo, a coeréncia e conformidade dos
relacionados na

valores e quantidades dos itens

planilha orcamentaria do projeto.

Viabilidade técnica do projeto em
relacido aos custos e a adequacao das

metas.

- Viabilidade: O orcamento deve refletir
fielmente as necessidades do projeto,
mostrando que os valores estao
adequados e que a execucado é possivel

dentro do que foi proposto.

PONTOS DE ATENGAO:

1. Descritivos Detalhados: Cada item do orcamento deve ter uma descricao clara do propésito.
2. Justificativas: Justifique valores e quantidades, especialmente em itens com maior custo.

/=) GOERENGIR DO PLANO DE DIVULGAGAD

Coeréncia do Plano de Divulgacao no
Cronograma, Objetivos e Metas do projeto
proposto - A analise devera avaliar e valorar a
viabilidade técnica e comunicacional
publico do projeto, mediante

estratégias, midias e materiais apresentados,

com o

alvo as

bem como a capacidade de executa-|6s.

Avaliar o plano de comunicacdo com o
publico-alvo, considerando as estratégias e
midias escolhidas.

- Estratégia: O plano de divulgacdo deve ser
abrangente e atingir efetivamente o publico
desejado.

PONTOS DE ATENGAO:

1. Canalizacdao: Escolha de plataformas que melhor se adequem ao publico (redes sociais, radios

locais, etc.).

2. Participacao Comunitaria: Incluir a comunidade nas acoes de divulgacao.

E COMPATIBILIDADE DA FICHR TECNICA

Compatibilidade da ficha técnica com as atividades
desenvolvidas - A analise devera considerar a carreira
dos profissionais que compdem o corpo técnico e
artistico, verificando a coeréncia ou ndo em relacao as
atribuicdes que serao executadas por eles no projeto
(para esta avaliacdo serdo considerados os curriculos
dos membros da ficha técnica).

Avalia a carreira dos profissionais que
compoem a equipe, verificando a
adequacao as suas funcoes.

- Experiéncia: A ficha técnica deve
demonstrar que todos os profissionais
tém qualificacoes que correspondem as

suas atribuicoes.
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1. Curriculos: Anexar curriculos detalhados e informacdes sobre experiéncias anteriores relevantes.
2. Redes Sociais: Indique as redes sociais (profissional) dos participantes do projeto como forma de
comprovar sua experiéncia e atuacao na area.

Cj) TRAJETORIA ARTiSTICA E CULTURAL DO PROPONENTE

Trajetéria  artistica e  cultural  do Considera a carreira do proponente com base

proponente - Serd considerada, para fins de nos curriculos e comprovantes enviados.

analise, a carreira do proponente, com base

no curriculo e comprovagbes enviadas - Histérico: A trajetéria do proponente deve

juntamente com a proposta. ser bem documentada e relacionar
experiéncias anteriores ao sucesso do projeto.

PONTOS DE ATENGAO:

1. Comprovacoes: Use anexos que demonstrem a experiéncia em projetos similares e resultados
obtidos.

2.. Redes Sociais: Indique suas redes sociais (profisional) ou dos projetos onde atua para fins de
comprovacao da sua experiéncia.

v GHEGK LIST DO EDITAL

v/ DATA DE ABERTURA / / DATA DE ENCERRAMENTO / /
v/ MODO DE ENTREGA: ( ) FISICO ( ) VIRTUAL ENDERECO:

v/ VAI CONCORRER A COTA? SE SIM, QUAL: ( ) NEGROS ( ) INDIGENA ( )PCD
ATENCAO : Preencher Anexo sobre autodeclaracio de participante de cota!

v/ JA ELABOROU SEU MINI CURRICULO?

v/ NOME DO PROJETO:

v/ AREA CULTURAL PRINCIPAL:

v/ QUAL CATEGORIA IRA PARTICIPAR?

v/ QUAL VALOR MAXIMO DESSA CATEGORIA? R$

v/ LOCAL ONDE PRETENDE EXECUTAR:

v/ DATA DE INiCIO / / DATA FINAL / /

v/ ESCREVA OS DADOS DO PROJETO (descricao, objetivos, metas e perfil do publico alvo)

v/ DEFINA AS MEDIDAS DE ACESSIBILIDADE (arquitetdnica,comunicacional, atitudinal)

v/ INFORME DETALHADAMENTE COMO A ACESSIBILIDADE SERA IMPLANTADA OU DISPONIBILIZADA!

v  QUEM FARA PARTE DA SUA EQUIPE? QUAIS AS FUNCOES? TEM O MINI CURRICULO DE TODOS?

v/ MONTOU SEU CRONOGRAMA (pré-producio, producio e p6s producio)?

v/ COMO IRA DIVULGAR O PROJETO?

v/ POSSUI OUTRAS FONTES DE RECURSOS? VENDA DE INGRESSOS?

v/ CONSTRUA SUA PLANILHA FINANCEIRA (Descreva item a item e justifique de forma embasada)

v/ JUNTE DOCUMENTOS COMPLEMENTARES E VERIFIQUE A NECESSIDADE DE PREENCHER ANEXOS.

v/ FACA A REVISAO DO PROJETO INTEIRO!
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COMO ELABORAR SEU
PROJETO CULTURAL?

Na escrita de um projeto cultural, vocé deve apresentar um panorama claro e detalhado do que
pretende ser feito. Essa descricdo deve ser clara e objetiva, oferecendo uma visdo completa do
projeto de forma concisa.

Vamos utilizar como exemplo, o projeto para organizacdo de um Concerto de Orquestra
Sinfénica.

;FFNOME DO PROJETO: “Sons do Mundo”

Escolha um nome que seja simples e esteja conectado ao objetivo principal
M (Concerto de uma Orquestra Sinfénica) e se possivel contribua para a futura
= divulgacdo do projeto (elaboracdo de artes, divulgacdo, atrair publico)

#ESCOLHA A CATEGORIA QUE VAI CONCORRER:

W(ﬁ,e)) Em seu municipio € possivel que tenha categorias diferentes
& dentro de uma mesma linha ou de linhas especificas!

( ) Categoria 1 - Fomento a projeto cultural geral com valor de R$9.000,00.

( ) Categoria 2 - Fomento a projeto cultural geral com valor de R$55.000,00

( ) Categoria3 - Fomento a projetos na drea do audiovisual - producdo de curtas-
com valor de R$35.000,00

Note que nos exemplos acima as categorias 1 e 2 dizem respeito a projetos culturais sem
dreas predeterminadas porém com valores distintos entre ambas, ou seja, podem ser
apresentados projetos de qualquer drea cultural pelo proponente devendo este, apenas
se atentar ao teto mdximo do recurso disponivel. Esse valor impacta diretamente no
volume de acgées e principalmente na planilha financeira. Se inscrever em uma categoria
e apresentar custos menores ou maiores do que o recurso disponivel sem a devida
justificativa, pode gerar duvida no avaliador e prejudicar sua pontuacdo ou até mesmo
desclassificar seu projeto.

Do mesmo modo se inscrever na categoria 3, com o objetivo de realizar um projeto de
Concerto de Orquestra, sendo que estd descrito que essa é uma categoria “exclusiva”
para Audiovisual ird desclassificar seu projeto.

4

~

[ W Leia o edital com calma e clareza.
& Faca anotacées sobre os pontos importantes.
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+4f DESCRICAO DO PROJETO

Na descricdo, vocé deve apresentar informacgdoes gerais sobre o seu projeto. Algumas
perguntas orientadoras: O que vocé realizaré com o projeto? Por que ele é
importante para a sociedade? Como a ideia do projeto surgiu? Conte sobre o
contexto de realizacado.

Para facilitar o entendimento e escrita sugiro que a divisdo da construcdo do texto
desse item seja embasado nos seguintes principios orientadores:

RESUMO DO Descreva brevemente o que é o projeto, seu tema central e o
PROJETO formato (exposicéo, espetdculo, oficina, etc.

O projeto “Sons do Mundo” consiste na realizacdo de 01 (um) concerto da Orquestra
Sinfénica Municipal, com repertdrio que explora composicoes de diversos periodos e
tradicées musicais, conectando obras cldssicas européias, modernas e de culturas ao
redor do mundo. O evento serd realizado em um espaco cultural aberto e gratuito ao
publico (praca ou parque publico), com o objetivo de democratizar o acesso a musica
erudita e fomentar a diversidade cultural.

CONTEXTO E Explique o porqué da relevancia cultural do projeto. Qual é o

JUSTIFICATIVA problema ou necessidade que ele aborda? Como ele contribui
para o cendrio cultural?

A mdusica erudita muitas vezes é percebida como inacessivel para o publico em geral,
sendo limitada a ambientes restritos. Este projeto busca romper essa barreira,
levando a musica sinfénica a um publico mais amplo e diverso, em especial aqueles
que nao costumam frequentar concertos tradicionais. Além disso, o repertorio
multicultural proposto valoriza a diversidade e contribui para a ampliacao do
horizonte cultural da platéia, destacando tanto os grandes compositores da musica
cldssica quanto influéncias de outras culturas musicais globais.

ATIVIDADES (Detalhe objetivamente as atividades principais do projeto -
E ACOES palestras, apresentacées, workshops, etc. - como elas serdo

realizadas e quem estard envolvido.

Ao longo do projeto serdo realizadas as seguintes atividades:

Concerto principal: Um concerto ao ar livre, com a Orquestra Sinfébnica Municipal, em
local de fdcil acesso, como uma praca ou parque cultural.

Ensaios abertos: Realizacdo de ensaios abertos ao publico, como uma forma de
aproximar os espectadores do processo de preparacdao de um concerto.

Interacdo com o publico: No final da apresentacdo, os musicos e o maestro terdo
uma breve conversa com o publico, abordando curiosidades sobre as pecas
executadas e os instrumentos utilizados.

RESULTADOS
ESPERADOS

(Indique os resultados concretos e impactos culturais esperados

Ao final do projeto espera alcancar: A) O engajamento de novos publicos com a
musica erudita, proporcionando uma experiéncia cultural unica; B) Publico de

-8 -
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ao menos, 500 pessoas no evento principal, incluindo populacdo de baixa renda e
estudantes; C) A diversidade cultural através de um repertério sinfébnico variado, com
destaque para compositores de diferentes tradicoes e épocas, inclusive brasileiros;
D) O fortalecimento da imagem da Orquestra Sinfénica Municipal como um agente de
transformacao cultural e acessibilidade a arte.

DIFERENCA ENTRE OBJETIVOS E METAS

— Objetivos e metas sdo conceitos relacionados, mas com
~~ distingées claras:

OBJETIVOS METAS

%éo amplos e de longo prazo. «Séo especificas, mensuraveis e de
curto ou médio prazo.
Representam o que se deseja
alcancar de maneira geral. « Sao passos concretos para
alcancar os objetivos.
« Focam na visao ou propésito maior.
«Definem o “como”, “quando” e

“quanto” de uma acao.

Exemplo: “Melhorar a satde Exemplo: “Perder 5 quilos nos
fisica.” proximos trés meses praticando

exercicios trés vezes por semana.”

Em resumo, o objetivo é o
destino final, enquanto a meta
é um marco ou passo especifico

no caminho para alcanca-lo.

;H-‘ OBJETIVOS

Apresente o propdsito do projeto. O que ele pretende alcancar em termos de

impacto cultural, social ou educativo. Neste campo, vocé deve propor objetivos para

D' 0 seu projeto, ou seja, deve informar o que vocé pretende alcancar com a realizacdo
— do projeto. E importante que vocé seja breve e proponha entre trés e cinco objetivos



Paulo Luiz Martimiano

Objetivo geral: Promover a inclusdo e o acesso a musica sinfébnica para diferentes
publicos, fortalecendo o intercambio cultural por meio da musica.

Objetivos especificos:

‘Realizar um concerto gratuito em espaco publico, atingindo pelo menos 500 pessoas.
-Apresentar um repertdorio que inclua obras de compositores cldssicos e
contempordaneos, além de pecas de diferentes tradicbes culturais.

-Estimular a educacdo musical e cultural, proporcionando uma experiéncia
enriquecedora para o publico.

-Contribuir para a formacao de publico deste tipo de espetdculo.

Objetivo Geral: E mais amplo e representa a meta principal que se deseja alcancar. Ele

WH fornece uma visao global do que se pretende realizar com um projeto, pesquisa ou trabalho.
/ Y
& Objetivos Especificos: Sao desdobramentos do objetivo geral, mais detalhados e concretos.

Eles indicam as etapas ou aspectos especificos que precisam ser atingidos para alcancar o
objetivo geral.

i*F' METAS

A meta é um marco ou passo especifico no caminho para alcancar o objetivo.

l Neste espaco, é necessdrio detalhar os objetivos em pequenas acbes e/ou

l)/ = resultados que sejam quantificdveis. Por exemplo: Realizacdo de 02 oficinas de
artes circenses; Confeccdo de 80 figurinos; 120 pessoas idosas beneficiadas.

OBIJETIVO
META
ORIENTADOR
Realizacdo do Organizar e realizar 1 concerto sinfénico gratuito em um espaco
concerto ao ar livre: publico no prazo de 4 meses.

Atingir um publico minimo de 500 pessoas no evento principal,
Publico-alvo atingido: | incluindo pelo menos 200 pessoas de comunidades de baixa renda
e estudantes de escolas publicas.

Distribuir 1.000 panfletos e realizar 3 campanhas em redes sociais

Divulgacao e
gac (Facebook, Instagram e WhatsApp) até 2 semanas antes do

promocao: . . o
concerto, visando atrair o publico-alvo.
Ensaios abertos ao Realizar 2 ensaios abertos ao publico durante os dois meses de
publico: preparacao do concerto, com uma média de 50 espectadores em

cada sessao.

- 10 -



Paulo Luiz Martimiano

OBJETIVO
ORIENTADOR

META

Incluir no concerto ao menos 3 pecas de compositores de
diferentes tradicoes culturais e épocas, destacando a diversidade
cultural através da musica.

Variedade no
repertério:

. . Promover uma sessao de interacao pds-concerto, onde o maestro e
Educacao musical e . . o .
ot . musicos responderao perguntas do publico e explicardo as pecas
interacao: .. ..
executadas, envolvendo no minimo 50 participantes na conversa.

Estabelecer parcerias com pelo menos 3 instituicoes culturais e/ou

Parcerias e captacdo .. . . . . L
educacionais locais para apoiar a divulgacdo e participacdo no

de recursos
evento.

Fortaceimento da Publicar ao menos duas matérias em jornais e/ou portais de
Imagem da Orquestra | noticias da cidade ou regidao sobre a iniciativa da Orquestra.

OBJETIVOS METAS
PROPOSTOS DEFINIDAS

RESULTADOS
ESPERADOS

;H-‘ PUBLICO-ALVO

DI

Identifique quem serd beneficiado ou impactado pelo projeto, como criancas, jovens,
artistas, comunidades especificas, etc. Preencha aqui informacées sobre as pessoas que
serdo beneficiadas ou participarao do seu projeto. Perguntas orientadoras: Quem vai ser
o publico do seu projeto? Essas pessoas sdo criangas, adultas e/ou idosas? Elas fazem
parte de alguma comunidade? Qual a escolaridade delas? Elas moram em qual local,
bairro e/ou regido? No caso de publicos digitais, qual o perfil das pessoas a que seu
projeto se direciona?

O projeto se destina a um publico amplo e diversificado atendendo, criancas, jovens e
idosos, incluindo:
e Moradores da cidade e regiGgo metropolitana em especial adultos e idosos;
e Jovens estudantes de escolas publicas e privadas, com foco em alunos de musica.
e Amantes da musica erudita e publico geral, especialmente aqueles que ndo tém
fdcil acesso a concertos sinfénicos.
-11 -
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SUA ACAO CULTURAL E VOLTADA PRIORITARIAMENTE PARA
ALGUM DESTES PERFIS DE PUBLICO?

Pessoas vitimas de violéncia /  Pessoas em situacdo de pobreza / Pessoas em
situacdo de rua (moradores de rua) / Pessoas em situacdo de restricdo e privacao de
liberdade (populacdo carcerdria) / Pessoas com deficiéncia / Pessoas em sofrimento
fisico e/ou psiquico / Mulheres / LGBTQIAPN+ / Povos e comunidades tradicionais
Negros e/ou negras / Ciganos / Indigenas / Nao é voltada especificamente para
um perfil, é aberta para todos / Outros, indicar qual

Em caso de ser uma acdo especifica para um determinado publico é fundamental que no

y 7 - Y preenchimento dos itens anteriores vocé tenha mencionado especificamente o motivo,
j g 16 objetivos e metas para com esse publico do mesmo modo que detalhe nos itens como

equipe, cronograma e planilha financeira as necessidades para atendimento desse
publico para que haja coeréncia entre os diversos itens do seu projeto.

Publico alvo : Mulheres (mdes)

EXEMPLO Objetivo : propiciar acesso cultural a mulheres, em especial maes solo com
filhos de até 6 anos de idade, inclusive como forma de entretenimento
Q Meta : Ter 10 mdes com seus filhos a partir de 4 anos de idade no primeiro
ensaio aberto
A N Cronograma : Divulgar em creches da regido na terceira semana para atrair

esse publico, informando inclusive sobre a disponibilidade de monitores.
Equipe: Equipe de monitores infantis para desenvolver atividades com as
criancas durante o evento

Itens na Planilha Financeira : Equipe de monitores , Compra de baldes ,
aluguel de brinquedos inflaveis, lanche para as criancas, dgua , pintura de
rosto, etc.

# MEDIDAS DE ACESSIBILIDADE EMPREGADAS NO PROJETO

Marque quais medidas de acessibilidade serdo implementadas ou estardo

D' disponiveis para a participacdo de Pessoas com deficiéncia - PCD’s, tais como,
A

intérprete de libras, audiodescricao, entre outras medidas de acessibilidade a
pessoas com deficiéncia, idosos e mobilidade reduzida, conforme Instrucdo
Normativa MINC n°® 10/2023

Acessibilidade arquiteténica:

() rotas acessiveis, com espaco de manobra para cadeira de rodas; ( ) piso tatil;
( ) rampas; () elevadores adequados para pessoas com deficiéncia; ( ) corrimdos e
guarda-corpos; ( ) banheiros femininos e masculinos adaptados para pessoas com

deficiéncia; () vagas de estacionamento para pessoas com deficiéncia; () assentos para

pessoas obesas; ( )iluminacdo adequada; ( ) Outra
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Acessibilidade comunicacional:
( ) a Lingua Brasileira de Sinais - Libras; ( ) o sistema Braille; () o sistema de
sinalizacdo ou comunicacdo tdtil; () a audiodescricdo; ( ) as legendas; () a
linguagem simples; () textos adaptados para leitores de tela; e ( ) Outra

Acessibilidade atitudinal:

() capacitacdo de equipes atuantes nos projetos culturais; ( ) contratacdo de profissionais
com deficiéncia e profissionais especializados em acessibilidade cultural; ( ) formacdo e
sensibilizacdo de agentes culturais, publico e todos os envolvidos na cadeia produtiva
cultural; e ( ) outras medidas que visem a eliminacdo de atitudes capacitistas.

INFORME COMO ESSAS MEDIDAS DE ACESSIBILIDADE SERAO
IMPLEMENTADAS OU DISPONIBILIZADAS DE ACORDO COM O
PROJETO PROPOSTO.

Acoes a serem implementadas as quais se propée a promover uma experiéncia cultural
inclusiva, garantindo que todas as pessoas, independentemente de suas limitacoes
fisicas, sensoriais ou cognitivas, possam participar plenamente das apresentacoes
musicais, reforcando o compromisso com a democratizacao do acesso a cultura.

Acessibilidade Arquiteténica O objetivo da acessibilidade arquiteténica no projeto é
assegurar que todas as pessoas possam acessar os locais de apresentacdo de maneira
segura e independente, eliminando barreiras fisicas e garantindo a inclusao.

1.Adaptacao de Espacos:

e Verificacdo e adequacdo dos espacos onde os concertos ocorrerdo para garantir
rampas de acesso, elevadores e banheiros acessiveis.

e Priorizacdo de locais ja adaptados para pessoas com deficiéncia fisica e mobilidade
reduzida.

e Sinalizacdo adequada nas dreas de entrada, saidas de emergéncia, sanitdrios e dreas
de uso comum, utilizando placas visiveis e tadteis.

2.Espacos Reservados no Auditdrio (ensaios abertos e concerto):

e Reservar lugares especificos e de fdcil acesso para pessoas em cadeiras de rodas ou
com dificuldade de locomocdo, garantindo uma boa visibilidade e conforto durante a
apresentacado.

e Disponibilizacao de assentos adaptados para acompanhantes dessas pessoas.

3.Estacionamento Acessivel:

e Garantir que haja vagas reservadas para pessoas com deficiéncia e mobilidade
reduzida nos estacionamentos dos locais de apresentacdo, devidamente sinalizadas e
proximas as entradas principais.

Acessibilidade Atitudinal
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A acessibilidade atitudinal visa a mudanca de comportamento e atitudes para garantir
que pessoas com deficiéncia sejam tratadas com respeito, dignidade e igualdade, sem
discriminacado.

1.Capacitacao da Equipe:

e Realizar treinamentos especificos para toda a equipe envolvida no projeto, incluindo
producdo, musicos, equipe técnica e recepcionistas, sobre como lidar de forma
adequada e inclusiva com pessoas com deficiéncia.

e Desenvolver programas de conscientizacao sobre os diferentes tipos de deficiéncia
(fisica, sensorial, intelectual, etc.), com énfase no respeito a diversidade e no
atendimento personalizado.

2.Atendimento Personalizado:

e Garantir que a equipe de apoio esteja preparada para oferecer um atendimento
acolhedor e proativo as pessoas com deficiéncia, ajudando no acesso aos locais e
facilitando sua experiéncia no evento.

e Disponibilizacdo de uma equipe de monitores voluntdrios para assistir pessoas com
deficiéncia durante o evento, sempre que solicitado.

3.Inclusdo da Comunidade:

e Promover acoes de sensibilizacao junto a comunidade local sobre a importancia da
inclusao e da participacao de pessoas com deficiéncia em atividades culturais

e Incentivar a participacdo ativa de pessoas com deficiéncia nao apenas como
espectadores, mas também em atividades paralelas do projeto, como oficinas ou
palestras musicais acessiveis.

Acessibilidade Comunicacional

A acessibilidade comunicacional garante que todas as informacdées sobre o evento sejam
acessiveis, utilizando multiplos formatos de comunicacdo para alcancar o maior nimero
de pessoas.

1.Material Promocional Acessivel:

e Todos os materiais de divulgacdo do projeto (cartazes, folhetos, redes sociais, site)
deverdo ser oferecidos em formatos acessiveis, incluindo:

e Versao digital em PDF acessivel para leitura em softwares leitores de tela.

e Conteudo em Libras (Lingua Brasileira de Sinais) em videos promocionais e nas redes
sociais.

e Utilizacdo de descric6es em dudio (audiodescricGo) em videos e apresentacées visuais
para pessoas com deficiéncia visual.

2.Interpretacdo em Libras e Audiodescricao:

e Disponibilizacdo de intérpretes de Libras durante todas as apresentacées e eventos
paralelos, garantindo que pessoas com deficiéncia auditiva possam acompanhar
plenamente o concerto.

e Implementacdo de audiodescricdo ao vivo durante os concertos, especialmente para
introduzir as pecas musicais, descrever a disposicdo dos musicos no palco, o cendrio e
outros elementos visuais relevantes.
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3.Programa em Braille e Fonte Ampliada:

e Producado de programas de concerto em braille e em fontes ampliadas para pessoas
com deficiéncia visual e baixa visao.

e Disponibilizacdo de versées digitais compativeis com leitores de tela para os
programas do concerto, podendo ser acessados via dispositivos mdveis.

4.Sinalizacao e Comunicacao Visual:

e Sinalizacdo clara e objetiva nos espacos, com placas informativas acessiveis,
utilizando simbolos internacionais de acessibilidade, contrastes adequados de cores e
textos em tamanhos legiveis.

e Producado de videos institucionais com legendas e traduc¢do em Libras para divulgar as
acoes e resultados do projeto.

Plano de Acompanhamento e Avaliacao
Para garantir a efetividade das acbées de acessibilidade, sera implementado um plano de
monitoramento continuo que incluira:

e Avaliacao prévia dos locais de apresentacdo para assegurar que as adaptacoes
necessdrias sejam feitas antes do evento.

e Feedback pds-evento coletado junto ao publico com deficiéncia, com o objetivo de
ajustar e melhorar as acées de acessibilidade em futuros eventos do projeto.

e Relatdrios de acessibilidade detalhados, garantindo a transparéncia das medidas
implementadas e compartilhando boas prdticas com parceiros e patrocinadores.

# LOCAL ONDE O PROJETO SERA EXECUTADO

D' Informe os espacos culturais e outros ambientes, além de municipios e Estados onde
S/ 1=~ dasua proposta serd realizada

Ensaios Fechados e Ensaios Abertos - Teatro Municipal - Rua da mdusica, numero 9
Centro - Capacidade da Sala - 400 lugares, possui rampa para cadeirantes, poltronas
especiais para obesos, espacos para cadeiras de roda na platéia, banheiros adaptados e
piso tdtil. Vagas de estacionamento exclusiva para PNE.

Concerto - Praca Carlos Gomes - Rua da liberdade - Bairro Eldorado - Capacidade 5000
pessoas, possui calcadas rebaixadas para cadeirantes, piso tdtil na calcada e vagas
exclusivas para PNE. A praca dispée de sanitdrios publicos adaptados.

5H? PREVISAO DO PERIODO DE EXECUCAO DO PROJETO

Data de inicio: 01/11/2024 Data final: 28/02/2025

entre a possivel data de liberacao dos recursos eo inicio efetivo do projeto.

z
; ~
\Ww Essas datas irdo nortear o todo cronograma de atividades, considere um prazo
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;H: EQUIPE

Nesse campo é importante idenificar os principais membros da equipe de trabalho e
inclusive profissionais ou empresas que prestardo servicos fundamentais para
alcancar as metas propostas. Nesse exemplo (concerto de orquestra) ndo hd a

Paulo Luiz Martimiano

Di necessidade de identificar todos os musicos, basta identificar os principais para que
A

eles deem embasamento ao parecerista da qualidade tecnica da equipe. Se o seu
projeto envolver uma equipe menor na producdo, é fundamental identificar todos
os participantes, inclusive com um bom mini-curriculo para dar embasamento para a

avaliacdo. Lembre-se que esses profissionais devem aparecer na planilha financeira.

Nome do - . .. ,
.. Func¢ao no projeto CPF/CNPJ Mini curriculo
profissional/empresa
Mesmo modelo de descricdo
Jodo Silva Maestro XXXXXXXX=XX colocado usado no inicio do

projeto

Pedro Antonio

Intérprete de Libras

XXXXXXXX=XX

Mesmo modelo de descricdo
colocado usado no inicio do
projeto

Joao Carlos

Coordenador produc¢do

XXXXXXXX-XX

Mesmo modelo de descricdo
colocado usado no inicio do
projeto

Profissinais e/ou empresas que podem ser listadas no caso desse projeto de exemplo: Spalla,

Concertino, Chefes de Naipe, Produtor Geral, Arquivista, Montador, Técnhico de som, Tecnico

de lluminacdo, Agencia de comunicacdo, Captador de Recursos, Coordenador de producao,

etc.

;H‘: CRONOGRAMA

DI

Explique o periodo de realizacao das atividades, fases do projeto e duracao
estimada de forma mais detalhada possivel. Este sera seu guia passo a passo !

(Semana1a2)

- Definicdo das necessidades técnicas (som,

iluminac3o, palco).

» Elaboracio do orcamento preliminar do projeto.
Responsaveis: Coordenador do projeto e equipe de

producio.

ATIVIDADE ETAPA DESCRICAO INICIO FIM
Objetivo: Definir as bases do projeto e organizar o
cronograma de acgoes.
Atividades:

1.Planejamento « Reunido inicial com a equipe para distribuir funcoes e

e Logistica 5 responsabilidades.
.. Pré- .
Inicial . » Escolha do local para o concerto ao ar livre. 01/11/2024 14/11/2024
producao
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ATIVIDADE

ETAPA

DESCRICAO

INiCIO

FIM

2.Definicao do
Repertorio e
Artistas
(Semana 3a4)

Pré-
producao

Objetivo: Selecionar as obras que serdo executadas e
definir o elenco de musicos e solistas.
Atividades:
« Reunido com o maestro para definicdo do repertério,
garantindo a diversidade cultural.
» Escolha dos musicos e possiveis solistas convidados.
« Contato com musicos e ajuste de disponibilidade.
Responsaveis: Maestro e musicos

14/11/2024

28/11/2024

3.Parcerias e
Captacdo de
Recursos
(Semana 3 a 6)

Pré-
producao

Objetivo: Firmar parcerias institucionais e captar
recursos financeiros para a realizacao do projeto.
Atividades:
« Contatar empresas e instituicoes culturais para
possiveis patrocinios e apoios.
» Estabelecer parcerias com escolas e ONGs para
incluir jovens e estudantes no publico-alvo.
» Formalizar acordos de patrocinio e apoio logistico.
Responsaveis: Coordenador do projeto e equipe de
captacao.

14/11/2024

05/12/2024

4.Divulgacao e
Promocgado
(Semana 5a 12)

Pré-
producao

Objetivo: Promover o evento e atrair o publico-alvo.
Atividades:

« Desenvolvimento de materiais de divulgacao (arte
grafica, panfletos, banners).

« Criacao de conteldo para redes sociais e disparos em
canais de comunicacao locais.

« Distribuicdo de panfletos em escolas, centros
culturais e espacos publicos.

« Acoes de midia, como entrevistas com o maestro em
radios e jornais locais e posts patrocinados.

» Promover acoes de sensibilizacdo junto a
comunidade local sobre a importancia da inclusio e
da participacao de pessoas com deficiéncia em
atividades culturais

« Visitas a Unidades de Ensino (Escolas) proximas ao
local do concerto

Responsaveis: Equipe de comunicacdo e producao.

28/11/2024

15/02/2025

5.Ensaios
Fechados
(Semana 6 a 10)

Pré-
producao

Objetivo: Preparar o concerto com ensaios regulares da
orquestra.
Atividades:

« Treinamento para toda a equipe sobre como lidar de
forma adequada e inclusiva com pessoas com
deficiéncia.

» Ensaios semanais com o maestro e os musicos para
ensaiar o repertorio.

» Ajustes de dindmica musical e coordenacio entre os
diferentes naipes da orquestra.

« Ensaios fechados para garantir que a execucao esteja
afinada e dentro dos padrées de qualidade.

Responsaveis: Maestro e musicos., producdo agente de
formacao.

07/12/2024

07/01/2025
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ATIVIDADE ETAPA DESCRICAO INICIO FIM
Objetivo: Aproximar o publico do processo artistico e
preparar a orquestra para o concerto.
. Atividades:
6.Ensaios . . .
» Ensaios em locais publicos ou em auditérios abertos,
Abertos . " L .
Producao permitindo a participacdo da comunidade. 21/01/2025 05/02/2025
(Semana 9 e 11) . e .
« Interacdo com o publico durante os ensaios, com
explicagoes breves sobre as pecas.
« Coleta de feedback do publico, quando possivel.
Responsaveis: Maestro, musicos e equipe técnica.
Objetivo: Montar a infraestrutura necessaria para o
concerto ao ar livre.
7.Montagem do .
Atividades:
Palco e .
« Montagem do palco, equipamentos de som e
Estrutura iluminacao
(Semana 12/ 3 Producao . g~ ’ L ; 12/02/2025 15/02/2025
.  Verificacdo das condicbes de seguranca (saidas de
dias antes do . . .
emergéncia, primeiros socorros).
concerto) . . . .
« Testes de som e ajustes técnicos com a equipe de
producao e musicos.
Responsaveis: Equipe técnica e producio.
Objetivo: Executar o concerto “Sons do Mundo” em
espaco publico, conforme planejado.
Atividades:
8.Realizacao do » Recepcao do publico e organizacdo do evento.
Concerto « Execucao do repertoério sinfonico pela orquestra,
Producio : 3 > < 16/02/2025 | 16/02/2025
(Semana 12) conforme o cronograma.
« Manutencido da equipe de suporte técnico durante
todo o concerto para eventuais ajustes.
Responsaveis: Todos (musicos, maestro, equipe técnica e
producio).
Objetivo: Criar um momento de interacdo e educacio
musical com o publico.
Atividades:
L + Maestro e musicos respondendo perguntas do
.Interacao Pos- Ublico sobre as obras e a experiéncia do concerto
Concerto (ApSs | Producio : re as A neerto. 16/02/2025 | 16/02/2025
« Breve explicacdo sobre os instrumentos utilizados e
o Concerto) L.
curiosidades sobre as pecas executadas.
- Responsaveis: Maestro, musicos e equipe de
mediacao cultural.
Objetivo: Avaliar o sucesso do projeto e documentar os
resultados.
10.Avaliacdo e Atividades:
M C. « Coleta de feedback dos musicos, patrocinadores e
Relatdrio Final Pés ablico
(Semana 13 a . o L . .. 16/02/2025 28/02/2025
Producao « Andlise do alcance de metas (publico participante,

14)

impacto cultural).
» Elaboracido do relatério final, com os resultados e
aprendizados do projeto.
Responsaveis: Coordenador do projeto e equipe.
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;H: ESTRATEGIA DE DIVULGACAO

. Apresente o0s meios que serao utilizados para divulgar o projeto. ex.:
D'@ impulsionamento em redes sociais. Lembre-se que estas acées devem constar no
= cronograma

e Acbes de midia, como entrevistas com o maestro em rddios e jornais locais.

e Impulsionamento em redes sociais

e Panfletagem

e Visitas para divulgacdo em Escolas (5 unidades: sendo 2 municipais de ensino
fundamental 1, 1 estadual de ensino fundamental , 1 estadual de ensino médioe 1
particular) e Creches ( 2 unidades) na regido onde ocorrerdo o evento ( ensaio
aberto e concerto)

PROJETO POSSUI RECURSOS FINANCEIROS DE OUTRAS FONTES? SE
SIM, QUAIS?

Informe se o projeto prevé apoio financeiro, tais como cobranca de ingressos,
Di(ﬂ% patrocinio e/ou outras fontes de financiamento. Caso positivo, informe a previsdo de
= —"_~ valores e onde serdo empregados no projeto.
( ) Nao, o projeto ndo possui outras fontes de recursos financeiros. ( ) Apoio
financeiro municipal ( ) Apoio financeiro estadual ( ) Recursos de Lei de Incentivo
Municipal () Recursos de Lei de Incentivo Estadual ( ) Recursos de Lei de Incentivo
Federal () Patrocinio privado direto () Patrocinio de instituicdo internacional

( ) Doacoes de Pessoas Fisicas () Doacbées de Empresas () Cobranca de
ingressos ( ) Outros

Atencdo a esse item pois caso o projeto em questdo tenha outras fontes de
financiamento serd necessdrio mostrar ao parecerista a viabilidade de execucdo do

Z
Ww projeto nessas condicées. Por exemplo:

& Se o presente edital possui um recurso mdximo por selecionado de R$30.000,00 e o
custo final necessdrio for de R$100.000,00 sendo que a diferenca vira de outras
fontes, o proponente terd que detalhar na planilha financeira o que utilizara com
recursos desse edital, além de explicar, caso ndo consiga captar o outro patrocinio
ou atingir a cota de vendas de ingressos, quais medidas adotard para garantir a
entrega minima proposta ou entao se devolverd os recursos deste edital.

# O PROJETO PREVE A VENDA DE PRODUTOS/INGRESSOS?
. (Informe a quantidade dos produtos a serem vendidos, o valor unitdrio por produto
D'(ﬂ% e o valor total a ser arrecadado. Detalhe onde os recursos arrecadados serdo
= aplicados no projeto.)
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# PLANILHA FINANCEIRA

Dicc?

Preencha a tabela informando todas as despesas indicando as metas/etapas as
quais elas estdo relacionadas.

Pode haver a indicacdo do parametro de preco (Ex.: preco estabelecido no SALICNET,
3 orcamentos, etc) utilizado com a referéncia especifica do item de despesa para
auxiliar a andlise técnica da comissao de selecao.

DESCRICAO DO UNIDADE VALOR QUANTIDAD REFERENCIA DE
TEM JUSTIFICATIVA DE MEDIBA UNITARIO E VALOR TOTAL © sgit;& Y
Chefes de Cachés Musicos: pagamento
Naipe para chefes de naipe, tanto " 24.
. . R ’ caché R$100,00 (4 ensaios X R$2400,00 SALICNET
(6 musicos) - para ensaios quanto para o ..
~ . 6 musicos)
caché Ensaios concerto.
Musicos de Cachés Musicos: pagamento
Estante ara chefes de naipe, tanto L
.. P . Pe, caché R$75,00 (4 ensaios X R$8700,00 SALICNET
(29 musicos) - para ensaios quanto para o L.
~ ) 29 musicos)
caché Ensaios concerto.
Chefes de Cachés Musicos: pagamento
Naipe T EEES El MBS, END | o R$400,00 S R$2400,00 | SALICNET
(6 musicos) - para ensaios quanto para o (6 musicos)
caché Concerto concerto.
Msicos de Cachés Musicos: pagamento
Estante i 29
< e chetes de nellps, Ehis e R$300,00 7 R$8700,00 | SALICNET
(29 musicos) - para ensaios quanto para o (29 musicos)
caché Concerto concerto.
Maestro - Caché Caché Maestro: pagamento
de ensaios e tanto para ensaios quanto para caché R$4000,00 1 Maestro R$4000,00 SALICNET
Concerto o concerto.
Estrutura e Logistica:
Sonorizacio Contratacao de locadora de som
. . ’ . 3
(Equipamentos | )2 C€om equipe tecnica para | iioqe | R¢3500,00 1 R$3500,00
) montagem e operacdo para orcamentos
e equipe) sonorizacdo da orquestra no
concerto
Estrutura e Logistica:
L Contratacao de locadora de som
lluminacao . . ..
. ja com equipe técnica para . 3
(Equipamentos . unidade R$2,800,00 1 R$2,800,00
. montagem e operacdo para orcamentos
e equipe) o
sonorizacdo da orquestra no
concerto
Palco Estrutura e Logistica:
(locacio e Colntrat.a@ao de 'O.C""dotr,a de | nidade | R$2,500,00 1 R$2,500,00 3 ¢
montagem) palco ja com equipe técnica orcamentos
para montagem.
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- REFERENCIA DE
DESCRICAO DO UNIDADE VALOR QUANTIDAD VALOR
iTEM AU DE MEDIDA UNITARIO E TOTAL Ay
(OPCIONAL)
Transporte Estrutura e Logistica:
(Equipamentos Transporte de cadeiras, e .
e instrumentos instrumeantal de percussdo da Servico R$2500,00 1 R$2500,00 SALICNET
da Orquestra) orquestra com carregadores.
Alimentacso Estrutura e Logistica:
STl Alimentacao para os musicos da unidade R$50,00 35 musicos R$1750,00 SALICNET
(musicos)
Orquestra
Estrutura e Logistica: Locacao
Locagdo de de Timpanos e instrumental de ~
Instrumentos percussdo para 0S ensaios e locacdo R$1800,00 1 R$1800,00 SALICNET
concerto
Limpeza e Estrutura e Logistica: Limpeza 3
Manutencao do teatro e area de palco do Servico R$250,00 4 R$1000,00
A orcamentos
pos-evento concerto
Divulgacao e Promocgao:
Envolve os custos relacionados a
Criacao de criacio de material gréfico, .
material grafico impressao de panfletos, Servico R$500,00 1 R$500,00 SALICNET
campanhas em redes sociais, e
divulgacdo em midia local.
Divulgacao e Promocao:
~ Envolve os custos relacionados a
Impressao de o . s
criacio de material grafico, ; 3
pacglfltitzcésse impressao de panfletos, unidade R$0,50 1000 R$500,00 orcamentos
campanhas em redes sociais, e
divulgacdo em midia local.
Divulgacao e Promocao:
Divulgacio Envolve os custos relacionados a
. . criacio de material grafico, .
dlgltal.(r‘edes impress3o de panfletos, servico R$800,00 1 R$800,00
sociais) campanhas em redes sociais, e
divulgacdo em midia local.
. 5 Divulgacdo e Promocao: Envolve
rég;gu;g;?ggforgal os custos relacionados a criagdo de Média de
(elaboracéo de material grafico, impressdo de Servico R$500,00 2 R$1000,00 TG
Press Kit) panfletos, campanhas em redes
sociais, e divulgacdo em midia local.
Servicos Profissionais: Refere-se
’ y a contratacdo de montadores de
Montadores de . L
palcoe e staffde | PacO: Arquivistas (responsaveis pela - uiage | Rg500,00 5 R$2500,00 SalicNet
apoio organizacéo das partituras), equipe
técnica de producéo, e servicos de
gravacao audiovisual do evento.
Servicos Profissionais: Refere-se
Arquivi a contratacdo de montadores de
rquivistas i A\ /ai
(organizagéo de palco, arquivistas (responsaveis pela | o\, R$800,00 1 R$800,00 salicNet
partituras) organizacao das partlturas), equipe
técnica de producéo, e servicos de
gravacgao audiovisual do evento.
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- REFERENCIA DE
DESCRICAO DO UNIDADE VALOR VALOR
TEM JUSTIFICATIVA DE MEDIDA UNITARIO QUANTIDADE TOTAL PRECO
(OPCIONAL)
Servicos Profissionais: Refere-se
a contratacao de montadores de
Equipe técnica palco, arquivistas (responsaveis
(producao e pela organizacdo das partituras), Servico R$3000,00 1 R$3000,00 SALICNET
apoio) equipe técnica de producio, e
servicos de gravacdo audiovisual
do evento.
Servicos Profissionais: Refere-se
a contratacao de montadores de
Gravacao palco, arquivistas (responsaveis 3
audiovisual do pela organizacido das partituras), servico R$3000,00 1 R$3000,00
evento equipe técnica de producio, e Orcamentos
servicos de gravacao audiovisual
do evento.
Servicos Profissionais: Refere-se
Interprete de a contrata(;a(? de profissionais SETico R$500,00 4 R$2000,00 SALICNET
Libras para garantir a meta de
acessibilidade do projeto
Equipe de Servicos Profissionais: Refere-se
~ N . N 3
_recreacdo a contratagap de proflssmnals e R$1500,00 1 R$1500,00
infantil com para garantir o publico alvo orcamentos
materiais especifico detlhado na proposta
TOTAL GERAL DO PROJETO R$58.150,00 (CINQUENTA E OITO MIL, CENTO E CINQUENTA REAIS)

iH: DOCUMENTOS COMPLEMENTARES

junte documentos que auxiliam na andlise do seu projeto e da sua equipe técnica,

DI

tais como curriculos e portfdlios, entre outros documentos que achar necessdrio.
Atente-se que essas informacbées complementares podem ser decisivas na escolha e
aprovacado do seu projeto pelo parecerista.

PERSONALIZE SEU PROJETO

Faca com que ele se destaque entre

USE EXEMPLOS
DE SUCESSO

SEJA CONCISO E DIRETO

Evite textos longos e complexos. A

banca tem diversos projetos para os outros. Inclua um design grafico

Se vocé ja realizou

avaliar, entdo seja claro e projetos  culturais, limpo e atrativo, além de elementos
objetivo, sem deixar de ser cite-os e destaque os que evidenciem a autenticidade e a
detalhado. resultados positivos. relevancia cultural da proposta.

CONHECA OS CRITERIOS DE
AVALIACAO

APRESENTE SOLUCOES PARA
POSSIVEIS DESAFIOS

Isso aumenta a
credibilidade da
proposta.

Mostre a banca que vocé ja Alguns editais informam os
considerou os riscos do projeto e critérios que a banca usa para
apresente solucbes preventivas. BOM avaliar. Ajuste seu projeto para
Isso demonstra maturidade e TRABALHO! maximizar pontos em cada
preparo. critério.
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